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מתווה למיזם משותף – תיירות חקלאית

רקע: 

תיירות היא מנוף כלכלי משמעותי לאזורי פריפריה. מוקד משיכה תיירותי מייצר חשיפה לעסקים נוספים רבים ומגדיל את האימפקט הכלכלי תעסוקתי באזור. מירב העסקים התיירותיים בישראל, הינם עסקים קטנים בעלי אופי משפחתי. עסקים אלו מהווים את מנוע הצמיחה המרכזי של המשק, בייחוד באזורי עדיפות לאומית, ועל כן, יש לעשות כל שביכלותנו, לחזק אותם ולעודד פתיחה של עסקים קטנים נוספים.
התיירות החקלאית (Agri Tourism), היא ענף צומח שמממש את הפוטנציאל של התיירות הכפרית. מרכזי בילוי ופנאי אלו, מאפשרות לאורחים לבקר במשקים חקלאיים ולהתנסות בחוויות תרבותיות וחינוכיות ייחודיות. בייחוד עכשיו, שיש ביקוש לפעילות במרחב הפתוח, ולפעילות בעלת ערך של חיבור לקרקע, לציונות ולמורשת העם. 
גילו הממוצע של החקלאי בישראל הינו 65, טמונה ההזדמנות לעניין את דור ההמשך בניהול פעילות תיירותית במשק ולמנוע את נטישת הקרקע. 

מטרות: 

1. יצירת גיוון תעסוקתית לעסקים חקלאיים באמצעות תיירות 
2. מיתוג התיירות החקלאית כאטרקציה כפרית מובילה 
קהל יעד: 

1. חקלאים אשר עוסקים בתיירות בצורה זו או אחרת, ומעוניינים להשביח ולהגדיל את העסק. 
2. חקלאים שאינם עוסקים בתיירות, אך רואים פוטנציאל בעסק תיירותי בנוסף לעיסוק החקלאי שלהם, ובעלי מוטיבציה ונכוכנות להשקעה מנטלית וכפסית. 

התכנית: 

1. ביסוס תכנית הכשרה מותאמת ומגוונת "מחקלאי – לתיירן"
· גיוס חקלאים ואבחון המשק, המוטיבציה והיכולות
· בניית המוצר התיירותי לפי קהלי יעד על ידי אנשי תיירות מנוסים
· ליווי אישי – תכנית עבודה עיסקית
· ליווי קבוצתי – למידת עמיתים, קורסים וימי עיון

2. קד"מ ושיווק - יצירת הזדמנויות להבאת קהלים (טראפיק לקוחות) למשק החקלאי 
· שיווק בפלטפורמת מכירות און ליין ומכירות לשוק המאורגן
· יצירת "כלי עבודה" שיווקיים – סרטוני תדמית, דפי נחיתה, עמודי פייסבוק
· יצירת ימי חשפיה למחליטנים ומשפיענים 
· שיווק ישיר לסוכני תיירות של משרה מטעם המיזם, בשיתוף חברת שיווק תיירות. 









3. קידום רגולציה וסטטוטוריקה
· מתן ייעוץ מלא לכל החברים במיזם בנוגע לחוקים ומגבלות 
· ליווי אדמניסטרטיבי להגשת היתרים ובקשות לפי החוק
· סיוע בשעות ייעוץ עיסקי ייעודיות לנושא
· עבודה מול גורמי ממשל לקבלת חריגות ושינוי חקיקה


יעדים: 

1. חקלאים פעילים המקבלים שירותים מתכנית ההכשרה והשיווק: 
· שנה א': 50
· שנה ב': 100
· שנה ג': 200

2. מספר חקלאים המקימים עסק תיירותי חדש: 
· שנה א': 25
· שנה ב': 50
· שנה ג': 100

3. מספר נחשפים ומבקרים בפעילות של תיירות חקלאית: 
· שנה א': 54,000
· שנה ב'  : 108,000
· שנה ג': 250,000

4. פידיון שנתי ממוצע מפעילות תיירותית במשקים חקלאיים (לא כולל מכירה ישירה של תוצרת): 

· שנה א': 1,200,000 ₪ 
· שנה ב': 2,400,000 ₪ 
· שנה ג': 4,800,000 ₪ 
















תשומות נדרשות: 
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גיוס משאבים נוספים: 

· תשלום חודשי קבוע של חקלאים תיירנים עבור קבלת "חבילת" השירותים 360 
· 500-1000 ₪ בחודש לעסק
· סכום שונה לעסק חדש או קיים 
· בעל העסק לא משלם את הסכום היחסי של עלות שעת הייעוץ זה כלול במחיר החבילה 
· מכסת שעות – מעוף משרד הכלכלה 
· מכסת שעות – מעברים – משרד הרווחה
· מכסת שעות – חממת התיירות – משרד התיירות


השיטה: 

1. בניית צוות – מבנה ארגוני: 
· מנהל פרויקט
· רכזת אופרציה ושירות לקוחות
· רכז פיתוח עסקי 
· רכז שיווק וקידום מכירות 


2. גיוס ואיתור צוות עבודה תומך :  אנשי תיירות, יועצים ומלווים עיסקיים. 

3. שת"פ עם מרכזי מעברים, מעוף, עמותות התיירות המרחביות, מחלקות התיירות במועצות ובאשכולות ומאיצים עיסקיים למיניהם. בשלב ראשון בהפצה וקולות קוראים, ובשלב שני במשאבים נוספים ומעטפת סיוע לחקלאי.

4. יצירת קריטריוני קבלה לתכנית: 

· תנאי סף (כמו גישה לשטח ושהות, פוטנציאל הסדרה, ביטוח ועוד) 
· שיטת ניקוד ותעדוף על פרמטרים משמעותיים (דיון להמשך)  


5. כתיבת יעדים ויצירת דוח רבעוני של התקדמות ליעדים. 

6. הקמת מערכת CRM  לניהול קשרי לקוחות מול סוכנים וחברות תיירות

 
7. פעילות קד"מ ויח"צ בכל צינורות השיווק


8. נוכחות בפועל במשקים במהלך ביקורי האורחים על מנת לבנות סטנדרט בלתי מתפשר – המפתח המרכזי להצלחה בעולם התיירות. 
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כוח אדם מנהל מחלקה 22,750 ₪              22,750 ₪                 24,750 ₪              

מ "רכז שיווק וקד 10,400 ₪              18,200 ₪                 19,500 ₪              

רכז פיתוח עסקי 10,400 ₪              18,200 ₪                 19,500 ₪              

מזכירות ואופרציה 14,300 ₪                 15,600 ₪              

רכבים  מנהל מחלקה 5,000 ₪                5,000 ₪                   5,000 ₪                

מ "רכז שיווק וקד 2,500 ₪                5,000 ₪                   5,000 ₪                

רכז פיתוח עסקי 2,500 ₪                5,000 ₪                   5,000 ₪                

מחלקת שיווק פיתוח חומרים 1,500 ₪                2,500 ₪                   3,000 ₪                

אתר ודיגיטל 1,500 ₪                2,500 ₪                   3,000 ₪                

הצגה בכנסים  750 ₪                 750 ₪                      750 ₪                   

סיורי משפיענים 2,000 ₪                3,000 ₪                   4,000 ₪                

צ "שירותי יח 3,000 ₪                6,000 ₪                   12,000 ₪              

מחלקת פיתוח מומחים שעות ייעוץ 31,250 ₪              62,500 ₪                 125,000 ₪            

החזרי נסיעות יועצים  4,200 ₪                8,400 ₪                   16,800 ₪              

סיורים 1,500 ₪                1,500 ₪                   1,500 ₪                

הרצאות 1,000 ₪                2,000 ₪                   3,000 ₪                

כ חודשי"סה 100,250 ₪            177,600 ₪               263,400 ₪            

כ שנתי"סה 1,203,000 ₪         2,131,200 ₪            3,160,800 ₪         
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